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01

PARTIE 1

Comprendre le
terrain en 2026.

Avant de construire quoi que ce soit, il faut
accepter une chose. Le SEO de 2026 n'a plus rien a
voir avec celui de 2020. Le terrain a changé. Les

regles aussi. Et les vieux réflexes vont vous cotiter
cher si vous ne les ajustez pas.

SEO + GEO - Le playbook startup 2026



CHAPITRE 01 - PARTIE 1

Pourquoi le SEO classique ne suffit
plus.

En 2026, vos prospects ne tapent plus leurs questions uniquement
dans Google. IIs les posent a ChatGPT, Perplexity, Gemini. Ces moteurs
ne fonctionnent pas comme Google.

Pendant vingt ans, le SEO se résumait a plaire a un seul algorithme. Celui de Google.
La discipline tenait dans quelques principes : créer du contenu, obtenir des backlinks,
optimiser le technique, attendre que Google vous classe.

Ce monde existe encore. Google reste dominant. Mais a c6té de lui, un deuxieme
écosysteme a émergé en 24 mois et il capte déja une part significative de I'intention
de recherche : les moteurs génératifs.

Trois ruptures a comprendre

L'utilisateur ne clique plus toujours. Avant, votre objectif SEO était d'apparaitre
dans le top 3 pour générer un clic. En 2026, dans la moitié des requétes Google
affiche une Al Overview qui donne la réponse directement, sans clic. Et 100% des
requétes posées a ChatGPT ou Perplexity n'envoient aucun clic vers les sites cités. Le
trafic devient une métrique partielle. La visibilité dans la réponse devient la vraie
métrique.

Les moteurs IA ne lisent pas comme Google. Google classe des pages dans un
ordre. Les LLMs synthétisent des sources pour produire une réponse. Apparaitre dans
une synthese demande des compétences différentes. Votre contenu doit étre citable.
Structuré pour qu'un LLM puisse en extraire un passage précis et I'attribuer a votre
marque.

La temporalité change. Google met 3 a 6 mois a indexer et classer un contenu
nouveau. ChatGPT et Perplexity peuvent vous citer dans les 7 jours s'ils trouvent
votre contenu pertinent. Ca ne veut pas dire que c'est plus facile. Ca veut dire que
les cycles d'apprentissage sont plus courts.

A RETENIR

En 2026, I'objectif n'est plus seulement "étre premier sur Google". L'objectif est
d'étre présent partout ou vos prospects cherchent une réponse. Cela
couvre désormais 5 surfaces : Google (résultats classiques), Google Al Overviews,

SEO + GEO - Le playbook startup 2026 5



ChatGPT, Perplexity, Gemini. Optimiser pour les 5 demande une discipline
unifiée : le SEO + GEO.

Pourquoi les startups sont les plus exposées (et les plus
avantagées)

Pour une grande entreprise, la migration SEO vers SEO+GEO est un chantier
industriel. Il faut auditer 10 000 pages, faire évoluer des process internes, convaincre
des directions marketing. Pour une startup de moins de 3 ans avec 50 a 500 pages,
c'est beaucoup plus rapide.

L'inverse est vrai aussi. Une startup qui ignore le GEO en 2026 prend un retard
structurel. Vos concurrents directs vont prendre la position dans ChatGPT que vous
auriez pu occuper avec 3 mois de travail. Et reprendre une position dans une LLM,
c'est plus dur que de I'obtenir initialement.
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CHAPITRE 02 - PARTIE 1

La révolution GEO en 3 chiffres.

Si vous devez retenir trois statistiques pour comprendre l'urgence du
GEO, voila celles que je donne a mes clients en kick-off.

+41% +30% +115%

de visibilité quand un de citations par les de gain pour les
contenu contient des LLMs quand le contenu requétes de niche ("low-
statistiques chiffrées (vs cite explicitement ses rank queries") qui

un contenu purement sources externes. captent une intention
qualitatif). précise.

Ces trois chiffres viennent d'une étude menée par Princeton et Georgia Tech publiée
a la conférence KDD 2024. Elle a analysé I'impact de différentes stratégies sur la
probabilité d'étre cité par un moteur IA.

La lecon est simple. Les techniques qui marchaient pour Google (densité de mots-
clés, mots-clés a fort volume, contenu généraliste) sont parfois contre-productives en
GEO. A l'inverse, des techniques journalistiques classiques (citer ses sources, donner
des chiffres précis, écrire avec autorité sur des sujets pointus) deviennent un
avantage compétitif.

Ce que ces chiffres impliquent concretement

Sur les statistiques (+41%) : arrétez d'écrire "beaucoup d'entreprises". Ecrivez
"62% des entreprises B2B SaaS de moins de 3 ans (étude X, 2025)". Les LLMs
adorent les faits précis avec une source. lIs citent ¢a en priorité.

Sur les sources (+30%) : chaque article doit citer au moins 2 a 3 sources externes
vérifiables. Des études, des rapports, des articles d'autorité. Pas de liens vers vos
propres pages. Des vraies sources tierces. Ca crédibilise votre propos auprés du LLM
qui valide votre contenu par triangulation.

Sur les requétes de niche (+115%) : ne courez plus apres les mots-clés a 10 000
recherches/mois ou vous serez le 47eme. Ciblez les requétes a 100 a 500 recherches/
mois sur des sujets ultra-précis. Un fondateur SaaS qui pose une question pointue a
ChatGPT trouvera votre contenu spécialisé, pas le contenu généraliste.

ATTENTION
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Vous verrez circuler en francais des chiffres faux du type "+132%" ou "+89%".
Ce sont des traductions approximatives de I'étude originale. Les chiffres ci-dessus
(+41%, +30%, +115%) sont les vrais résultats. Citer des chiffres faux dans votre
contenu est ironiquement contre-productif en GEO. Les LLMs détectent les
incohérences avec leurs sources d'entrainement.
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CHAPITRE 03 - PARTIE 1

Le piege des hacks vs la stratégie
long terme.

"Comment ranker en 30 jours" est le titre le plus vendeur du SEOQO.
C'est aussi celui qui détruit le plus de startups.

Chaque semaine je recois des messages de fondateurs qui ont tenté un "growth hack
SEQ" prometteur. Programmatic SEO avec du contenu généré par IA. Achat massif de
backlinks. Cannibalisation calculée. Spamming d'articles invités.

Dans 95% des cas, le résultat est le méme. Un boost de 3 a 6 semaines, puis une
chute. Parfois une pénalité Google qui fait disparaitre le site pendant des mois.

Pourquoi les hacks ne tiennent pas

Le SEO en 2026 n'est plus un jeu technigue qu'on peut détourner. Les algorithmes
Google et les modeles d'évaluation des LLMs (Perplexity, ChatGPT) integrent
désormais des signaux qualitatifs que les techniques d'optimisation ne peuvent pas
tromper longtemps :

 Engagement réel : taux de retour a la SERP, temps de lecture, profondeur de
navigation

* Cohérence éditoriale : votre site parle-t-il vraiment d'un sujet, ou enchaine-t-il
des contenus déconnectés ?

 Autorité par triangulation : est-ce que d'autres sources crédibles citent votre
site ?

» Signature IA détectable : les LLMs sont entrainés a détecter le contenu généré
par d'autres LLMs et le dévalorisent.

L'approche que je défends : couche par couche

Plutét que des hacks, voici la stratégie qui marche vraiment. Quatre couches
superposées dans cet ordre.

0 1 Technique d'abord

Un site qui se charge en 5 secondes, qui a 200 erreurs 404, ou dont Google
n'indexe que 30% des pages. Aucun contenu ne le sauvera. La technique doit
étre assainie avant tout investissement éditorial.
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02 Santé du site ensuite

Architecture des URLs propre, maillage interne logique, pages canoniques bien
gérées, sitemap a jour. Avant de produire du nouveau contenu, on s'assure que
ce qui existe est correctement structuré.

03 Contenu en troisieme

Production éditoriale ciblée sur les vraies intentions de vos prospects, avec un
focus particulier sur le bottom-of-funnel pour les SaaS et les pages produit/
catégorie pour les e-commerce. Pas de blog vanity.

04 Optimisation GEO en dernier

Une fois le contenu en place, on |'optimise pour la citabilité IA. Statistiques
chiffrées, sources externes, structure scannable. Cette couche est la derniere,
pas la premiere.

PRINCIPE DIRECTEUR

Mettre a jour 50 pages existantes > créer 200 pages nouvelles. Pendant
la premiere année, je passe 70% du temps a optimiser ce qui existe et 30% a
produire du nouveau. Contre-intuitif mais c'est ce qui donne les meilleurs ROI sur
startups.

SEO + GEO - Le playbook startup 2026
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02

PARTIE 2

Auditer votre
situation.

Avant de construire, on diagnostique. Sans audit,
on optimise au feeling. La meilleure fagon de

perdre 6 mois sur les mauvais leviers. Voici les 3

SEO + GEO - Le playbook startup 2026

audits a mener avant tout investissement éditorial.

11



CHAPITRE 01 - PARTIE 2

Checklist d'audit technique express.

30 minutes, 0€ d'outils payants, et vous saurez si votre site est
techniquement prét a monter en SEOQO.

Avant de produire du contenu ou de penser GEO, il faut s'assurer que votre site est
techniqguement sain. La checklist suivante couvre 80% des problemes que je trouve
sur les sites de startups en moins de 3 ans.

Bloc 1 : indexation

[ ] Tapez site:votredomaine.com dans Google. Le nombre de résultats correspond-il
a peu pres au nombre de pages que vous voulez voir indexées ?

[] Vérifiez sur Google Search Console > Indexation > Pages : combien de pages sont
en "Indexée" vs "Non indexée" ? L'écart est-il explicable ?

[ ] Votre fichier sitemap.xml existe-t-il a la racine ? (testez : votredomaine.com/
sitemap.xml)

[ ] Votre fichier robots.txt est-il bien configuré ? (testez : votredomaine.com/
robots.txt). Il ne doit pas bloquer les pages importantes.

[]Les balises canonical sont-elles présentes et correctes sur les pages
dupliquables ?

Bloc 2 : performance

[ ] Testez votre homepage et 2 a 3 pages clés sur pagespeed.web.dev
[ ] Score Performance > 80 sur mobile ?

[] Largest Contentful Paint < 2,5 secondes ?

[ ] Cumulative Layout Shift < 0,1 ?

L] First Input Delay < 100ms ?

Tip : si vous étes en Next.js, Webflow ou Astro, ces scores sont normalement bons
nativement. Si vous étes en WordPress avec 15 plugins, attendez-vous a du travail.

Bloc 3 : structure
[ ] Toutes vos pages ont-elles un title unique et descriptif (50 a 60 caractéres) ?
[ ] Toutes vos pages ont-elles une meta description unique (140 a 160 caracteres) ?

[]Chaque page a-t-elle un seul H1 qui décrit clairement le sujet ?

SEO + GEO - Le playbook startup 2026 12



[]Vos URLs sont-elles propres (pas de parametres inutiles, pas d'IDs cryptiques) ?

[ ] Avez-vous des données structurées (schema markup) sur vos pages clés ? Au
minimum : Organization sur la home, Article sur les pages de blog, Product sur
les fiches produit, FAQPage sur les pages avec FAQ.

Bloc 4 : erreurs critiques

[] Pas d'erreurs 404 sur des liens internes (testez avec Screaming Frog gratuit, limité
a 500 URLs)

[ ] Pas de chaines de redirections (A - B » C - D, ca doit étre A » D)

[] Pas de contenus dupliqués entre vos pages (homepage et page "a propos" qui se
chevauchent par exemple)

[ ] Pas de cannibalisation : deux pages qui ciblent le méme mot-clé principal

OUTIL GRATUIT RECOMMANDE

Screaming Frog SEO Spider (gratuit jusqu'a 500 URLs) suffit pour faire I'audit
d'une startup. C'est I'outil que j'utilise moi-méme dans tous mes audits.
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CHAPITRE 02 - PARTIE 2

Audit de contenu : ce qui ranke vs ce
qui convertit.

La plupart des startups ont du contenu qui ranke mais ne convertit
pas, ou qui convertit mais ne ranke pas. L'audit consiste a identifier le
décalage.

Cette analyse demande 1 a 2 heures avec Google Analytics 4 et Google Search
Console. Aucun outil payant nécessaire.

Etape 1 : extraire vos pages performantes en trafic

Sur Search Console > Performance, exportez les 50 pages qui génerent le plus de
clics sur les 90 derniers jours. Notez pour chaque page le nombre de clics et la
position moyenne.

Etape 2 : croiser avec les conversions

Sur GA4, regardez pour ces mémes 50 pages : combien de signups, de demos, de
ventes, ou d'événements clés ont été générés ?

Vous allez voir apparaitre 4 catégories :
CATEGORIE CARACTERISTIQUE ACTION

. Beaucoup de trafic + beaucoup de ; .
Les piliers } Protéger et améliorer
conversions

) . Beaucoup de trafic + zéro Ajouter des CTAs ou
Le trafic vanity )
conversion repenser
Les pépites Peu de trafic + beaucoup de Booster avec backlinks +
cachées conversions maillage interne

Améliorer ou archiver (no-
index)

Les inutiles Peu de trafic + zéro conversion

Etape 3 : décider quoi faire

Pour chaque page, la décision suit une matrice simple.
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Si c'est un pilier, enrichissez-le. Ajoutez des sections, mettez a jour les données,
ajoutez du schema. Objectif : passer de la position 5 a la position 1 a 3.

Si c'est du trafic vanity, soit ajoutez des CTAs forts pour le convertir, soit
réorientez la page vers une intention plus commerciale. Parfois la solution est de
pivoter completement I'angle.

Si c'est une pépite cachée, boostez sa visibilité par trois moyens. Maillage interne
depuis vos pages les plus visitées. Backlinks externes via guest posts ou mentions.
Optimisation on-page sur le titre, la structure, le contenu enrichi.

Si c'est inutile, noindexez ou refondez. Garder du contenu mort sur un site dilue
son autorité globale.

INSIGHT CONTRE-INTUITIF

Sur la plupart des startups que j'audite, 20% des pages génerent 80% du
résultat business. Concentrer vos efforts sur ces 20% donne un meilleur ROI
gue créer 50 nouvelles pages.
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CHAPITRE 03 - PARTIE 2

Le test "Citabilite IA" en 5 minutes.

Avant de réécrire un seul article pour le GEO, faites ce test. Il vous dit
ol vous en étes vraiment en visibilité IA.

Le protocole

Choisissez 5 requétes que vos prospects idéaux pourraient poser a un assistant IA.

Pas des mots-clés Google. Des vraies questions, formulées en langage naturel.

Exemple pour un SaaS de gestion de projet :

* "Quel est le meilleur outil de gestion de projet pour une startup B2B de 10
personnes ?"

* "Quelle alternative a Asana recommandez-vous pour une équipe distribuée ?"

» "Comment choisir entre Notion, Monday et ClickUp pour gérer ses sprints ?"

* "Quels sont les outils de gestion de projet préférés des équipes produit en 2026 ?"

 "Existe-t-il un outil francais pour gérer les projets en agence ?"

Posez ces 5 questions aux 4 moteurs
* ChatGPT (avec le mode "Search" activé)

* Perplexity

* Gemini

» Claude (avec recherche web activée)
Pour chaque réponse, notez :

* Votre marque est-elle mentionnée ? (Oui / Non)
* Si oui : est-elle citée en bien, en neutre, en mal ?
* Quelles sources sont citées ? (vos concurrents, des sites tiers, Wikipedia ?)

* La réponse est-elle pertinente pour votre vraie cible ?

Interpréter le résultat

Vous étes cité dans 0 réponse sur 5. Vous étes invisible. La situation de 90% des
startups. Le GEO est un chantier prioritaire.

Vous étes cité dans 1 a 2 réponses sur 5. Présence émergente. ldentifiez ce qui
a fait que vous étes cité dans ces cas, et amplifiez ces signaux dans le reste de votre
contenu.
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Vous étes cité dans 3 réponses ou plus sur 5. Vous avez déja une présence
solide. Concentrez-vous sur |'élargissement de votre champ de citations. Plus de
requétes, plus de moteurs.

PIEGE A EVITER

Ne testez jamais avec des requétes qui contiennent votre nom de marque
("alternatives a Mon Outil"). Vous serez forcément cité, ¢a ne vous dit rien sur
votre visibilité réelle. Testez sur des intentions concurrentielles, comme un
prospect qui ne vous connait pas encore.

Refaire ce test tous les trimestres

Ce test est aussi un outil de mesure dans le temps. Refaites-le tous les 3 mois pour

suivre votre progression GEO. L'équivalent du suivi de positions Google, mais pour les

moteurs IA.

Sur mes missions, je structure ce test de maniére plus exhaustive (40 prompts cibles,

4 moteurs, scoring détaillé), mais cette version express donne déja une image fidele

de votre présence.

SEO + GEO - Le playbook startup 2026
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05

PARTIE 3

Construire le canal.

Apres le diagnostic, la construction. La plupart des
startups se trompent en choisissant les mauvais
chantiers en premier. Voici l'ordre qui marche

vraiment, avec les frameworks que j'utilise dans
mes missions.

SEO + GEO - Le playbook startup 2026
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CHAPITRE 01 - PARTIE 3

La hiérarchie SEO en 2026 :
technique, santé, contenu.

Le SEO se construit en couches superposées. Sauter une couche, c'est
construire sur du sable.

Cette hiérarchie est I'un des principes les plus simples du SEO professionnel. Et I'un
des plus violés. La raison est simple. Les couches du bas (technique, santé) sont
moins glamour que la couche du haut (contenu). On veut tous écrire des articles.
Personne ne veut auditer son sitemap. Sauf que sans sitemap propre, vos articles
n'existent pas vraiment.

Couche 1 : la technique

C'est la fondation. Sans elle, rien ne tient.

Ce qui est dans la couche technique : crawlabilité, indexabilité, performance
(Core Web Vitals), structure HTML, balises essentielles, sitemap, robots.txt, données
structurées de base.

Ce que ca doit donner : Google et les LLMs peuvent accéder a toutes les pages
gue vous voulez voir indexées, en moins de 2 secondes, sans erreur.

Combien de temps ca prend : 2 a 4 semaines selon I'ampleur des dégats. Pour
une startup avec un site Webflow ou Next.js récent, souvent 2 jours suffisent. Pour un
WordPress mal configuré, ca peut prendre 4 semaines.

Couche 2 : la santé du site

Une fois la technique saine, on s'occupe de la santé éditoriale.

Ce qui est dans la couche santé : architecture des URLs, maillage interne, gestion
des pages dupliquées, traitement du contenu obsolete, hiérarchie des pages
(homepage > catégories > produits/articles), traitement des parametres URL, gestion
de la pagination.

Ce que ca doit donner : un site dont la structure raconte clairement ce que vous
faites. Un crawler doit pouvoir suivre vos liens et comprendre votre offre en 5 clics
maximum depuis la home.
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Combien de temps ca prend : 4 a 8 semaines en paralléle des optimisations
techniques. Travail qui demande des décisions éditoriales. Quels articles archive-t-
on ? Quelles pages fusionne-t-on ?

Couche 3 : le contenu

Maintenant seulement, on produit.

Ce qui est dans la couche contenu : production de nouveaux contenus,
optimisation des contenus existants, création de pages BoFu, déploiement de
programmatic SEO le cas échéant.

Ce que ca doit donner : votre site répond précisément aux questions que se posent
vos prospects a chaque étape de leur décision.

Combien de temps ca prend : travail continu, sur 6 a 18 mois pour atteindre la
maturité d'un canal SEO solide.

Couche 4 : l'optimisation GEO

Le contenu produit doit ensuite étre optimisé pour les moteurs IA.

Ce qui est dans la couche GEO : ajout de statistiques chiffrées et de sources
externes, restructuration en format question/réponse, optimisation des en-tétes pour
la scannabilité par LLM, création de pages capsules a forte densité informationnelle,
déploiement de schema markup avancé (FAQPage, HowTo, Article complet avec
author).

Ce que ca doit donner : vos contenus sont citables par ChatGPT, Perplexity,
Gemini, Claude. Pas seulement lisibles par Google.

Combien de temps ca prend : 4 a 12 semaines pour optimiser un stock de 30 a 50
articles existants. Travail beaucoup plus rapide que la production initiale.

LA REGLE D'OR

Ne passez jamais a la couche supérieure si la couche du dessous n'est pas saine.
Une startup qui produit 50 articles GEO-optimisés sur un site dont 60% des pages
ne sont pas indexées par Google, c'est de l'argent jeté par les fenétres.

SEO + GEO - Le playbook startup 2026 20



CHAPITRE 02 - PARTIE 3

5 frameworks de contenu pour SEO
+ GEO.

Tous les contenus ne se valent pas. Ces 5 formats sont ceux qui
rankent ET sont cités par les IA. Utilisez-les comme grille pour
structurer votre roadmap éditoriale.

01

Le guide pilier & satellites

Un guide pilier de 3 000 a 5 000 mots sur votre sujet central, entouré de 5 a
10 articles satellites de 1 500 a 2 500 mots qui traitent chacun un sous-

aspect précis. Le pilier recoit les liens externes, les satellites pointent vers le
pilier via maillage interne. Format efficace pour SEO classique et citabilité IA.

02

Le BoFu comparatif

Pages "Alternative a X", "X vs Y", "Best [catégorie] for [use case]". Volume de
recherche faible (50 a 300/mois) mais intention d'achat tres forte. Le format
roi pour les SaaS. Ces pages sont massivement citées par ChatGPT et
Perplexity quand un utilisateur compare des solutions.

03

La capsule data-driven

Article court (800 a 1 200 mots) construit autour de 3 a 5 statistiques
chiffrées et leurs sources. Format extrémement citable par les LLMs car il
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fournit des faits précis et sourcés. Exemple : "5 chiffres a connaitre sur le SEO
en 2026" avec sources Princeton, Backlinko, Ahrefs.

04

Le tutoriel actionnable

Format pas-a-pas avec étapes numérotées et résultats attendus. Bon pour
Google (intentions "how to") et excellent pour les LLMs qui adorent extraire
des séquences d'étapes claires. Ajoutez systématiquement le schema HowTo.

05

Le panorama d'expert

Article d'opinion sur I'état d'un marché, d'une discipline, d'une technologie.
Pas un listicle, un point de vue. Plus difficile a produire mais énorme valeur en
autorité de domaine. Ce qui vous fait citer comme source par les LLMs sur
des questions stratégiques.

Le ratio a viser

Sur une roadmap éditoriale de 12 mois pour une startup, je recommande
typiquement :

* 1 a 2 guides piliers (long, exigeant, mais structurant)

* 8 a 12 BoFu comparatifs (le levier de conversion immédiat)

* 10 a 15 capsules data-driven (le levier de citations IA)

* 5 a 8 tutoriels actionnables (le levier de trafic informationnel qualifié)

* 2 a 4 panoramas d'expert (le levier d'autorité long terme)

Soit 26 a 41 contenus par an. A un rythme de 2 a 3 par mois, c'est un volume
soutenable pour une startup avec un seul rédacteur ou consultant. Treés inférieur au

"publier 1 article par jour" qu'on voit précher partout. Mais c'est ce qui marche
vraiment en termes de ROI.

SEO + GEO - Le playbook startup 2026



CHAPITRE 03 - PARTIE 3

Le BoFu first principle (spécial
SaaS).

Si vous étes un SaaS qui commence le SEO, votre premiere priorité
n'est ni votre blog, ni votre home, ni vos pages produit. Ce sont les
pages bottom-of-funnel.

Le BoFu (bottom of funnel) désigne les pages qui captent les visiteurs au moment ou
ils prennent leur décision d'achat. Pour un Saas, ce sont 4 types de pages.

Les 4 types de pages BoFu pour un SaaS

1. Les pages "Alternative a [concurrent]". Un visiteur qui tape "alternative a
Mailchimp" est en train d'évaluer Mailchimp et cherche des options. Un prospect en
phase d'achat. Si votre outil est une alternative pertinente, cette page convertit
massivement.

2. Les pages "X vs Y". Un visiteur qui tape "Notion vs ClickUp" hésite entre 2
solutions. Si votre outil est I'une des deux, ou si vous offrez une troisieme voie, cette
page capte l'intention d'achat a son pic.

3. Les pages "Best [catégorie] for [use case]". Exemple : "Best CRM for early-
stage B2B startups". Le visiteur a un besoin précis et cherche la meilleure solution. Si
vous étes positionnés sur ce use case, vous convertissez.

4. Les pages "[Outil] pricing" et "[Outil] review". Un visiteur qui cherche votre
pricing ou des avis sur vous est déja tres avancé dans son évaluation. Ces pages
doivent étre impeccables.

Pourquoi le BoFu d'abord

La raison est purement business. Sur ma cible de SaaS B2B, le taux de conversion
d'une page BoFu en trial ou demo est typiquement 5 a 10 fois supérieur au taux de
conversion d'un article de blog informationnel.

Imaginez deux scénarios :

* Scénario A : vous produisez un article "Qu'est-ce que la gestion de projet ?" qui
ranke et fait 5 000 visites/mois. Taux de conversion en trial : 0,3%. Résultat : 15
trials/mois.
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* Scénario B : vous produisez une page "Asana vs Monday vs ClickUp pour startups
B2B" qui ranke et fait 300 visites/mois. Taux de conversion en trial : 5%. Résultat :
15 trials/mois.

Méme résultat business. Mais le scénario B demande 1/10 du trafic, donc 1/10 du
temps de production de contenu, donc beaucoup plus de scalabilité.

L'erreur classique

La startup typiqgue commence par son blog. "10 conseils pour mieux gérer ses
projets", "Pourquoi adopter un outil de gestion de projet en 2026", etc. Du contenu
TOFU (top of funnel) qui attire un trafic massif mais peu qualifié.

L'approche inverse, commencer par le BoFu et remonter ensuite vers le MoFu puis le
TOFU, donne typiquement des résultats business attribuables en 3 a 6 mois. Contre
12 a 18 mois pour une approche TOFU-first.

ACTION CONCRETE

Listez vos 5 principaux concurrents. Pour chacun, créez les 4 pages BoFu :
"Alternative a [concurrent]", "[Votre outil] vs [concurrent]", "Best [votre
catégorie] for [use case typiquel", "[Concurrent] pricing comparison". Vous
obtenez 20 pages BoFu prioritaires. Cette liste devrait étre votre roadmap
éditoriale des 3 prochains mois.
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CHAPITRE 04 - PARTIE 3

Le programmatic SEO pour scaler.

Apres le BoFu unitaire vient le programmatic SEO. Générer des
centaines de pages a partir d'un template + une base de données. Le
levier qui a fait de Webflow, Zapier, Notion ou Clay des licornes SEOQO.

Le principe est simple en théorie. Au lieu d'écrire 200 articles manuellement, vous
créez 1 template, vous le remplissez avec une base de 200 éléments, et vous
obtenez 200 pages.

Les cas d'usage classiques

Pages d'intégrations : "Connectez [votre outil] avec [autre outil]". Si vous avez 50
intégrations, vous créez 50 pages.

Pages par localisation : "Consultant SEO a [ville]". Si vous couvrez 30 villes, 30
pages.

Pages par cas d'usage : "[Votre outil] pour [industrie]" x "[Votre outil] pour [role]"
x "[Votre outil] pour [use case]". Combinatoire qui peut générer 500 pages.

Pages comparatives en masse : votre outil vs chaque concurrent, chaque
combinaison de 2 concurrents, etc.

Les regles a respecter pour ne pas se faire pénaliser

Le programmatic mal fait est I'un des moyens les plus rapides de se faire pénaliser
par Google. Pour ne pas se faire taper sur les doigts :

* Chaque page doit apporter une valeur réelle. Un template vide rempli de
données n'est pas du contenu. Il faut au minimum 300 a 500 mots de contenu
vraiment utile par page.

* Pas de contenu généré par IA pur. Les LLMs détectent les patterns. Le contenu
doit étre au moins partiellement écrit ou édité humainement.

* Variations réelles. Si vos 200 pages ont 95% de contenu identique avec juste 5%
qui change, c'est du contenu dupliqué et Google le sait.

* Maillage interne logique. Vos pages programmatiques doivent s'insérer dans
une architecture cohérente, pas étre des flots isolés.

* Données fiables. Si vous générez 50 pages "X vs Y", il faut que chaque
comparaison soit factuelle, a jour, et différenciée.
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Quand attaquer le programmatic
Pas tout de suite. Le programmatic est un levier de scale, pas de démarrage.

Etape 1 : avoir une dizaine de pages BoFu unitaires qui marchent. Ca valide que
votre stratégie de mots-clés est bonne.

Etape 2 : identifier une combinaison logique pour le programmatic (intégrations,
comparaisons, localisations).

Etape 3 : lancer en pilote 20 a 30 pages. Mesurer les résultats sur 3 mois. Ajuster.
Etape 4 : si le pilote fonctionne, scaler a 100, 200, 500 pages.

Sauter ces étapes et déployer 500 pages d'un coup, c'est se garantir une déception
et potentiellement une pénalité.

AVANT DE VOUS LANCER

Le programmatic SEO demande du dev (génération via API, templates
dynamiques) ou une plateforme spécialisée. Webflow est limité a 10 000 items
en programmatic, Astro et Next.js sont les options les plus puissantes. Si votre
stack ne supporte pas le programmatic, il faut le prévoir dans I'architecture
technique avant.
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04

PARTIE 4

Boite a outils.

La théorie c'est bien. Les outils pour mettre la
théorie en pratique, c'est mieux. Voici la stack que
j'utilise dans mes missions, plus 2 templates

concrets que vous pouvez réutiliser des demain.
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CHAPITRE 01 - PARTIE 4

Stack d'outils recommandeée.

Tous ces outils ne sont pas indispensables. Mais a ce jour, c'est ce qui
forme une stack solide pour une startup qui prend son SEO au sérieux.

Outils gratuits indispensables

OUTIL USAGE POURQUOI
Suivi indexation et Le seul outil officiel de Google.
Google Search Console ,
performance Indispensable.
. Mesure des . .
Google Analytics 4 Standard du marché, gratuit.

conversions par canal

Screaming Frog (gratuit , , Le couteau suisse du SEO
Audit technique ]
<500 URLs) technique.
. Performance et Core Officiel Google, donne le score
PageSpeed Insights , .
Web Vitals qui compte.
. Validation du schema Pour vérifier vos données
Rich Results Test ,
markup structurées.

Outils payants a fort ROI

OUTIL USAGE TARIF INDICATIF
Ahrefs ou Recherche de mots-clés, analyse . .
] ~100 a 200€/mois
Semrush concurrents, backlinks
Screaming Frog Audit technique sans limite de
. ~200€/an
(licence) pages
SurferSEO Optimisation on-page assistée ~70€/mois
o ~200€/mois (alternative
Clearscope Optimisation éditoriale

haut de gamme)
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Outils émergents GEO

Le marché des outils dédiés au GEO est encore jeune. Plusieurs solutions méritent
d'étre suivies en 2026, mais aucune n'est encore au niveau de ce qu'Ahrefs ou
Semrush sont pour le SEO classique. Le plus pertinent a ce jour : faire le test manuel
des prompts (cf. Chapitre 3 Partie 2) toutes les semaines.

Ma recommandation pour une startup qui démarre

Commencez avec uniguement les outils gratuits plus un abonnement Ahrefs ou
Semrush (les 2 sont équivalents, Ahrefs est plus précis sur les backlinks, Semrush
plus large sur les fonctionnalités). Comptez ~120€/mois pour 90% des besoins d'une
startup.

Ajoutez SurferSEO seulement quand vous produisez plus de 4 articles par mois. Avant
ca, c'est superflu.
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CHAPITRE 02 - PARTIE 4

Templates de briefs SEO/GEO.

Deux templates concrets utilisables des demain pour cadrer la
production de vos contenus.

Template 1 : brief d'article BoFu

Titre cible : [Concurrent] alternative : 5 options pour [use case spécifiquel]
en 2026

Mot-clé principal : "[concurrent] alternative" (ex: "asana alternative")
Mots-clés secondaires : 3 a 5 variations longue traine

Intention de recherche : commerciale, le visiteur évalue activement des
solutions

Longueur cible : 1 800 a 2 500 mots

Structure obligatoire :

1. Introduction : pourquoi chercher une alternative a [concurrent] (limites
principales)

. Tableau comparatif des 5 alternatives (fonctionnalités, tarif, cible)

. Détail de chaque alternative avec pros/cons honnétes

. Votre solution positionnée parmi les autres (sans la survendre)

. Méthodologie de choix : 3 questions a se poser

o U A W N

. FAQ schema-ready (3 a 5 questions)
Optimisation GEO :

* Au moins 3 statistiques chiffrées avec sources externes

* Au moins 2 citations d'experts ou d'études tierces

* Section "résumé" en début d'article (capsule citable par les LLMs)
* Schema FAQPage sur la FAQ

* Schema Product/SoftwareApplication sur votre solution
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Template 2 : brief de capsule data-driven

Titre cible : [N] chiffres a connaitre sur [sujet] en 2026
Longueur cible : 800 a 1 200 mots

Format : chaque chiffre fait I'objet d'un paragraphe court (100 a 200 mots)
qui inclut :

* Le chiffre énoncé en gras

* La source précise (nom de I'étude, année, organisation)

* Un lien externe vers la source

* L'interprétation business du chiffre

* Une action concrete a en tirer

Pourquoi ce format marche : le format que les LLMs aiment citer parce
qu'il combine trois éléments qu'ils cherchent. Un fait précis, une source
crédible, et une utilité immédiate pour le lecteur. Une capsule bien faite peut
étre citée par ChatGPT et Perplexity en quelques semaines apres publication.
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CHAPITRE 03 - PARTIE 4

Ressources pour approfondir.

Les sources que je consulte régulierement pour rester a jour sur le
SEO + GEO.

Ftudes et recherche

 Etude Princeton/Georgia Tech KDD 2024 sur I'impact des techniques GEO
(référence absolue sur les stats GEO)

* Search Engine Journal et Search Engine Land pour I'actualité quotidienne du

SEO
» Backlinko (blog de Brian Dean) pour les études chiffrées sur le SEO

* Ahrefs Blog et Semrush Blog pour des analyses data-driven

Sur le GEO spécifiquement
* Mon guide complet sur le GEO sur rayanefarhi.com
* Le blog de Profound, une des startups les plus avancées sur le tracking GEO

* La newsletter The GEO Report (anglais)

Communautés
* r/SEO sur Reddit pour les tendances émergentes
* Indie Hackers pour des retours d'expérience SEO sur startups

* Twitter/X : suivre @aleyda, @glenngabe, @rustybrick, @semrush pour le SEO
international

Sur l'écosysteme francais
» Abondance pour I'actualité francophone du SEO
* WebRankiInfo pour les guides techniques en francais

* Les blogs des principaux consultants francais indépendants
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ANNEXE

Et apres ? Comment je peux vous aider.

Si ce guide vous a aidé, voici concretement comment on peut travailler
ensemble pour passer a I'action.

Je suis Rayane Farhi, consultant SEO et GEO indépendant. J'accompagne les startups
francophones (e-commerce et SaaS) qui veulent construire un canal d'acquisition
organique solide, sans hacks et sans promesse miracle.

Mon approche tient en quelques principes :
* Le SEO se construit en couches. Technique d'abord, santé du site ensuite,

contenu en troisieme, GEO en dernier.

* Mettre a jour 50 pages existantes > créer 200 pages nouvelles. Le ROI
vient de I'optimisation, pas du volume.

* Le GEO prolonge le SEO, ne le remplace pas. Travailler les deux ensemble est
la seule stratégie viable.

* Pas de promesse chiffrée que je ne peux pas tenir. Aucun consultant SEO
honnéte ne promet "X positions en Y mois".

Mes prestations

Pricing transparent, en forfait, pas en TJM. Tous prix HT.

* Audit technique seul. 990€ (1 semaine)

* Audit technique + trafic. 1 800€ (2 semaines)

» Etude sémantique + stratégie SEO/GEO. 1 500 a 2 500€ (2 & 3 semaines)
« Accompagnement Starter. 990€/mois (~4 jours/mois)

* Accompagnement Growth. 1 800€/mois (~7 jours/mois)

» Accompagnement Scale. 3 500€/mois (~12 jours/mois)
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Prochaine étape

Si vous voulez en discuter sans engagement, réservez un appel
découverte de 30 minutes. On parle de votre situation, de vos objectifs, et
je vous dis honnétement si je peux vous aider ou non.

Réserver un appel :

M'envoyer un message :

© 2026 Rayane Farhi - Consultant SEO & GEO indépendant - Edition de mai 2026
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https://cal.com/rayane-farhi-erqobu/30min
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